Barometr Bayer 2015: rolnicy coraz bardziej otwarci na zmiany

BAROMETR BAYER:
ROLNICY O ZMIANACH,
NAUCE I... BEZPIECZENSTWIE
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Badanie ,Barometr Bayer” przeprowadzone w maju 2015 metodg CAWI, N=900 oséb w wieku 18-55 lat

W Polsce - podkreslano 14 wrzesnia br. podczas konferencji prasowej w Salonie Zdrowia Baylab -
wyraZznie zmienia sie podejscie do ,zmian”, do tego kojarzy sie ono coraz czesciej, jako potrzeba, a
nie przymus. Interesujace jest rowniez to, ze swdj pozytywny stosunek do zmian coraz bardziej
wyrazaja polscy rolnicy. Takie m.in. wnioski plyna z badania ogélnopolskiego pn. ,Barometr Bayer
2015”, wykonanego w maju 2015 r. - na zlecenie firmy Bayer - przez Millward Brown na grupie ok.
900 oso6b, w tym blisko 150 rolnikow, w wieku 18-55 lat, w ktorym pytano Polakéw m.in. o podejscie
do zmiany: codziennych przyzwyczajen, dziatan prozdrowotnych, warunkéw zyciowych, rozwoju
intelektualno-zawodowego oraz nauki obstugi nowych urzadzen.

Rolnicy, podobnie jak pozostali respondenci, prezentuja pozytywne nastawienie emocjonalne do
zmian: ba, czesciej deklaruja zamitowanie do nowosci (68 proc. rolnicy, przy 62 proc. ogotu
respondentéw), doceniaja odmienne poglady (odpowiednio: 67 proc. rolnicy i 59 proc. ogoét
badanych), lubia tez zmiany w zyciu (odpowiednio: 53 proc. i 46 proc.).

Polacy najczesciej dokonuja zmian na rzecz zdrowia (wykonuja badania profilaktyczne, przechodza
na nowa diete) - deklaruje to 3 na 4 respondentéw. Kolejne zmiany, wprowadzane w zyciu, to
obstuga nowych urzadzen czy aplikacji (69 proc.) oraz zmiana przyzwyczajen - tj. sposobéw
wykonywania codziennych czynnosci czy spedzania wolnego czasu (67 proc.). Deklaracje rolnikow
nie odbiegaja od tych wynikdw. Sposrdd dziatan, o ktére pytano w badaniu, Polacy najrzadziej
dokonuja zmian w kierunku poprawy swoich warunkéw mieszkaniowych oraz sytuacji zawodowej
(zmiana pracy, podniesienie kwalifikacji). Niemniej, rolnicy czesciej niz pozostali badani podejmuja
dziatania w tych obszarach (38 proc., wobec sredniej 33 proc.).



Co ciekawe - rolnicy czesciej niz inni respondenci deklaruja stosowanie w codziennej pracy efektéw
aktualnych badan (rolnicy 48 proc., Srednia 42 proc.). Bardziej tez doceniaja znaczenie najnowszych
technologii dla jakosci kontaktéw spotecznych (50 proc., wobec 39 proc.). Jednoczesnie, podobnie
jak ogoét badanych, rolnicy uznaja jako wazne, by przez cate zycie uczy¢ sie czegos nowego (81 proc,.
przy Sredniej 85 proc.), a nauka to wybdr, nie koniecznosé (dla 65 proc. ogétu i 67 proc. rolnikdw).
Jak sie okazuje, Polacy lubia sie uczy¢: dla blisko 90 proc. respondentéw, w tym 82 proc. rolnikdw -
to ogromna satysfakcja i duza wartos¢, nawet wowczas, gdy nie przynosi im to wymiernych korzysci
(Srednia 73 proc., rolnicy 71 proc.). Jednak pozytki te Swietnie dostrzegaja, deklarujac np., ze
zdobycze nauki czynia ich prace bardziej efektywna (85 proc. dla ogoétu i 82 proc. - rolnikow).

- Blisko 80 proc. Polakéw uwaza, ze nauka gwarantuje jakos$¢ zycia. Swiadczy to o ogromnej
Swiadomosci znaczenia nauki dla codziennego zZycia, zwlaszcza w polaczeniu z otwartoscia na zmiany
i ciagtym zdobywaniem wiedzy - komentuje wyniki Christophe Dumont, prezes Bayer Sp. z o0.0. -
Postawy te dostrzegamy na co dzien w naszym Salonie Zdrowia Baylab - miejscu, w ktdrym dzielimy
sie wiedza, organizujac otwarte warsztaty popularnonaukowe, cieszace sie ogromna popularnoscia
zwlaszcza wsrdd dzieci i mtodziezy.

Aby poglebi¢ watek korzystania z osiagnie¢ nauki w codziennym zyciu, zapytano tez badanych, na ile
istotne sa dla nich kwestie bezpieczenstwa stosowanych rozwigzan. Okazato sie, ze szczegélna wage
przywiazuja do nich rolnicy: 62 proc. deklaruje, ze gdy tylko moze, wybiera sprzety drozsze, ale
posiadajace atesty bezpieczenstwa (wobec 53 proc. ogétu respondentéw). To istotne w przypadku
narzedzi pracy, takich jak np. maszyny rolnicze (82 proc. wskazan rolnikdw). Rolnicy tez maja
wieksza od ogotu badanych swiadomos¢ faktu, ze produkty testowane pod katem bezpieczenstwa
musza kosztowac drozej (62proc. rolnicy, wobec 58 proc. ogétu).

- Najciekawszym, moim zdaniem, wnioskiem z tych badan jest otwartosé i pozytywny odbior
postepu wsrod wiekszosci Polakéw. W znikomym stopniu przejawiaja oni resentymenty do zastanych
strategii dziatania czy konserwatywnych przekonan. Jest to poglad jednolicie podzielany przez rézne
grupy demograficzne i zawodowe - uwaza dr Izabella Anuszewska, socjolog z firmy Millward Brown.
Dla ekonomisty prof. Witolda Ortowskiego - ,Barometr Bayer 2015” unaocznil, ze ze sktonnoscia do
uczenia sie i akceptowania zmian nie jest w naszym kraju najgorzej. - Oczywiscie, zmiana stanowi
zawsze jakie$S wyzwanie - do zmian jestesmy bardzo czesto zmuszani. Wazne jest wiec to, ze pytani
Polacy mieli do zmian stosunek pozytywny. Przygniatajacej wiekszosci zmiany kojarzyly sie z
potrzebaq, a nie przymusem, a innowacje ze zmianami na lepsze. To bardzo pozytywne spojrzenie,
doceniajace przede wszystkim fakt, ze zmiany (zwtaszcza nowe technologie, narzedzia pracy,
spedzanie wolnego czasu, odkrycia naukowe) prowadza do poprawy zycia.

(za Magazynem Ludzi Przedsiebiorczych AGRO 10/2015)



